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Corsa al voto. A un mese ¢ mezzo dalle ammunistrative, ecco 1 budget dei partiti

Spese elettorali, la Moratti batte tutti

Dai 6 milioni del primo cittadino uscente ai 3000 euro di Pagliarini

di Giulia Salemi

Manifesti, spot televisivi, pas-
saggi radiofonici, siti internet.
Ma anche cene, aperitivi, feste
e social network.

Ormai ¢i sono in campo pro-
prio tutti 1 mezzi per la campa-
gna elettorale. Anche perché
dalla meta di questa settimana
scattera la par condicio e, di
fatto, la corsa ad accaparrarsi
gli spazi migliori ¢ cominciata.
Imponenti le risorse a disposi-
zione di Letizia Moratti. An-
che se dallo staff del sindaco
uscente non trapelano cifre uf-
ficiali, le indiscrezioni parlano
di un budget simile a quello
delle elezioni 2006, quando il
marito Gianmarco Moratti le
garanti 6,3 milioni di euro. La
campagna elettorale del primo
cittadino, candidata di Pdl e
Lega Nord, ¢ ben avviata tra
manifesti, spazi radiotelevisi
prenotati e un sito internet in
pieno sviluppo con tanto di

messaggi audio quotidiani fir-
mati Radio Letizia. E per le
prossime settimane si parla di
un truck, una sorta di tir eletto-
rale, che scorrazzera per Mila-
no. Dall’altra parte, il candida-
to del centrosinistra, Giuliano
Pisapia (Pd, Idv, Sel), conta di
arrivare a raccogliere 1,5 milio-
ni di euro, anche se, al momen-
to, la raccolta fondi & ferma a
350mila. Non solo. Ulteriori
difficolta finanziarie si devono
alle forti spese sostenute dal
Pd per la corsa di Stefano Boe-
ri alle primarie. Su una cosa,
pero, Pisapia ¢ di gran lunga
avanti rispetto alla Moratti: su
Facebook i fan dell’avvocato
sono oltre 15mila, mentre per
il primo cittadino le adesioni
non arrivano a 200. Per quan-
to riguarda il Terzo Polo, il
candidato sindaco Manfredi
Palmeri ha cominciato con le
affissioni dei manifesti, ma
non si ¢ ancora lanciato nel
web. I suo budget, garantito
da Udc, Fli e Api, potrebbe ag-

CAMPAGNA
Per vincere le
elezioni del 15
maggio gli
sfidanti in
corsa per la
poltrona di
sindaco
mettono in
campo
manifesti, spot
televisivi,
passaggi
radiofonici, siti
internet e
social network.
Variano i
budget a
disposizione

girarsi intorno ai 400mila eu-
ro. E dalla parte del presidente
uscente del consiglio comuna-
le ¢i sono gia due guru che
stanno lavorando dietro le
quinte: Massimo Cacciari e
Sergio Scalpelli, quest’ultimo
particolarmente attivo nella ri-
cerca di sponsor.

Decisamente piu bassi i nu-
meri della lista Milano Merita
di Sara Giudice, la promotrice
della raccolta di firme anti-Mi-
netti, che, pero, si sta muoven-
do con decisione sul fronte del
mondo giovanile e sul web. Ar-
mando Siri, che si candida per
il Partito Italia Nuova da lui
fondato dichiara che il budget
¢ di circa 150 mila euro, men-
tre Mattia Calise del Movimen-
to Cingue Stelle di Beppe Gril-
lo si & imposto di non sforare
il budget di 10mila euro.

Giancarlo Pagliarini promet-
te: «I1 mio budget, se saro uffi-
cialmente candidato, sara
3000 euro, per ripubblicare il
mio manuale sul federalismow.

| PRINCIPALI SFIDANTI

Dall’alto: Letizia Moratti,
sindaco uscente (Pdl e
Lega); Giuliano Pisapia
sfidante del centrosinistra
(Pd, Sel e Idv); Manfredi
Palmeri del Terzo Polo
(Udgc, Fli, Api); Sara
Giudice di Milano Merita
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